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Etude de Cas : Stratégie de Lancement
"FlashBack™"

1. Contexte de la Marque : "FlashBack™™"

FlashBack™ est une start-up frangaise qui lance son premier produit : le FB-01, un appareil
photo jetable au design "Neo-Retro", congu a partir de plastique océanique recyclé.

e Le Produit : Un boftier robuste aux couleurs acidulées (inspirées du mouvement
Memphis) contenant une pellicule 27 poses de haute qualité, offrant un grain chaud
et imparfait.

La Promesse : "Capture the real, wait for the thrill" (Saisis le réel, attends le frisson).
Le Positionnement : A I'opposé de la perfection immédiate des smartphones,
FlashBack valorise I'impossibilité de supprimer, I'attente du développement et
I'objet physique.

2. Analyse du Marché et Psychologie du
Consommateur

A. La quéte d'authenticité : approche sociologique

En 2026, la "Génération Z" et la "Génération Alpha" saturent du tout-numérique. On observe
un phénoméne de JOMO (Joy of Missing Out) : le plaisir de se déconnecter. La photo
argentique n'est plus vue comme une technologie obsoléte, mais comme un médium de
vérité.
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e Concept clé : L'aura de I'ceuvre d'art (Walter Benjamin). A I'ére de la reproductibilité
technique infinie (le numérique), I'unique (la photo physique) retrouve sa valeur
sacrée.

B. Le Marché de la Nostalgie : approche marketing

Le marché de la photo argentique a connu une croissance annuelle de 6,3% entre 2024 et
2026. Les jeunes consommateurs recherchent des "reliques temporelles".

e Comportement : L'usage du jetable est devenu un rituel lors des événements
sociaux (festivals, mariages, vacances d'été). L'appareil est un accessoire de mode
autant qu'un outil technique.

3. Le Brief Client

"Nous langons FlashBack™ en mai 2026, juste avant la saison des festivals et
des vacances d'été. Notre budget publicitaire traditionnel est limité. Nous
comptons sur votre ingéniosité pour hacker la croissance."

Mission 1 : Stratégie Growth Hacking (AARRR) - 13 points

Proposer des mécanismes concrets pour :

1. Acquisition : Comment faire parler de FlashBack sans payer de publicités Meta ? .

2. Activation : Comment transformer un curieux en premier acheteur ?

3. Referral : Comment inciter les utilisateurs a partager leurs photos physiques sur les
réseaux sociaux numériques ?

Mission 2 : Moodboard & Univers Visuel - 7 points

Les étudiants doivent concevoir une planche de tendances (Moodboard) pour la campagne
Instagram/TikTok de lancement.

e Contrainte : L'esthétique doit mélanger le Lo-fi (basse définition, grain photo) et le
Modernisme (typographies grasses, couleurs vives).

e Objectif : Créer un sentiment de "Nostalgie pour une époque non vécue et un
sentiment de “sacrée” pour renforcer la valeur pergue de “la photo physique".

4. Ressources & Théories : pistes de réflexion

e | 'Effet de Rareté (Cialdini)
e Le Colt d'Opportunité
e La Théorie des Rites de Passage (Van Gennep)



Modalités :

- L'usage de I'lA est formellement interdit
- Ressources web autorisées
- Pour le moodboard, la charte graphique est libre. C’est a vous de proposer des idées

cohérentes
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